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As representacdes tém sido estudadas como um caminho para compreender o
poder dos textos mediaticos no sentido em que reproduzem ideologias e criam

conhecimento e “verdade” (Foucault, 1980).

De todas as influéncias sobre a forma como as questdes de género sao vistas, os

media sao os mais influentes e poderosos, ao trabalharem como insinuacdes nas

consciéncias das pessoas.

“power relations are encoded in media representations,

and media representations in turn produce and reproduce power relations

by constructing knowledge, values, conceptions and beliefs” (Organd, 2012, p.25).
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Representacao refere-se ao processo de re-apresentar: processo através do
gual os membros de uma cultura usam sistemas de signos para produzir

significado em formas de conteudo simbdlico (Organd, 2012)

A representacdao € uma funcao normativa da linguagem que revela ou distorce

o que é tido como verdade nos assuntos de género:

“o valor dos signos nao esta dependente da sua possibilidade de troca de
conteudo semantico, mas dos seus resultados pragmaticos em termos da

consolidacdao de lacos entre os membros de uma comunidade” (Rossolatos,

2015, p.135)

Uma lente de género mostra desigualdades de representagao mediatica.
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v'Desde a década de 1990 que os estudos tém revelado representacdes estereotipadas de
género das minorias sociais, sobretudo quando os media privilegiam uma factualidade

negativa ou lhes negam visibilidade;

v'Nas noticias predominam as fontes mais influentes a nivel politico e econdmico, assentes

numa masculinidade hegemonica, reproduzindo a mesma voz.

v'A interseccionalidade é utilizada como base analitica para compreender como o género, a
raca e a classe interagem para moldar as representacdes mediaticas, ajudando a

desconstruir os estereotipos e discriminacdes nos media, ao identificar quem e como

aparece nas noticias

VALORIZAMOS PESSOAS



Key points:

* Baixa representacao das mulheres em cargos de topo de tomada de decisdao nas

organizacdes de media

 Mecanismos que promovem igualdade de género sdo escassos nas organizacoes

de media

* Politicas de igualdade de género nas organizacdes mediaticas podem ser

benéficas para fazer avancar as mulheres para as posicdes de tomada de decisao

Torna-se imperativo construir um"gender-setting" (Gallagher, 2001;
Montiel, 2014) no jornalismo para uma completa e plural representagdo

dos papéis e funcdes que a mulher ocupa nas sociedades contemporéneas.
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Publicos sensiveis:

“os que encontram, por motivos de ordem politica, econdmica ou social, por
incapacidades cognitivas ou por vulnerabilidade fisica, dificuldade em aceder
ao espaco publico e exercer plenamente a sua cidadania”

((http://www.erc.pt/documentos/Conf 08/EMCS/EMCS-Intr.pdf, p. 6).

<

Na atualidade informativa apresentam uma expressao minoritaria

face as tematicas mais habituais
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http://www.erc.pt/documentos/Conf_08/EMCS/EMCS-Intr.pdf

Publicos sensiveis:
Incluem os nomeados pela Entidade Reguladora para a Comunicagao Social:

a) criancas e jovens,

b) idosos,

c) imigrantes / minorias étnicas.

Incluimos ainda trés outros publicos:

IN INDireto Nacional Local Justica Mundo Economia Desporto Pessoas Inovacao Cultura Opinido Noticias

d) as comunidades LGBTQl+;

Juiz desculpa violéncia doméstica com adultério da mulher

Tustica

e) as pessoas com deficiéncia; Sr—

f) as mulheres.
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PALACIO DA JUSTICA ( Tribunal da Relagia do PORTO ).03/12/10AMIN. CHAAR
Foto- Arguivo

Um acordao da Relacao do Porto arrasa uma mulher que traiu o marido e
acabou agredida pelo mesmo e sequestrada pelo amante, ambos condenados

a penas suspensas.



Objetivos principais:

1) Compreender gue mensagens sobre questdoes de género sdao sugeridas as

audiéncias contemporaneas nas noticias de imprensa sobre publicos sensiveis;

1) Explorar os significados que as vozes dos publicos sensiveis e a sua visibilidade na

agenda noticiosa tém na construcao das representacdes sociais de género.
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* Estudo longitudinal, com a constituicao de um observatorio da imprensa

 Metodologia mista:
1. andlise de conteudo (quantitativa):

1. Caracterizar a visibilidade: importancia e relevancia das noticias;

2. Identificar as principais vozes nas noticias, protagonistas, fontes e direccao.

2. analise interpretativa de discurso (qualitativa):
1. Compreender os principais argumentos para uma direc¢ao positiva ou
negativa nas noticia
2. Explorar a forma como as questdes de género sao representadas para cada

publico
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Corpus

Maiores meios impressos, com 8 jornais e revistas nacionais desde 2014:
» didrios (Diario de Noticias, Jornal de Noticias, Correio da Manha e Publico),
* semanarios (Expresso e Sol) e

* revistas de informacao (Sdbado e Visao)

Apesar do aumento do consumo dos meios digitais, analisamos a imprensa escrita

de informacao pelo seu maior potencial de efeito de agenda setting nas audiéncias

(Total=>30.000 noticias)
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Al) numero da noticia B1) Tipo de Publico

A2) data - alg B2) Género do/a protagonista

B2) Idade do/a protagonista

- dNe B3) Atributo (o que fez o protagonista aparecer nos

A3) meio jornais)

A4) enfatizacao (highlight)

B5) Protagonismo

A5) Seccao (lugar do jornal em que aparece a
B6) Continuidade (sdao histérias conhecidas, sem
noticia)

serem casos isolados?)

A6) Formato do contetdo

B7) Fonte (principal fonte de informacdo sobre o
A7) Foto/ilustracdo

publico)

A8) Proeminéncia (da referéncia ao publico)

B8) Voz (quem mais expressa o ponto de vista do
A9) Contagem de palavras

protagonista — com citacao ou parafraseado)

A10) Espaco

B9) Direccao /Enfoque

A11) Local da histéria/Regido
B10) Titulo

B11) Lead/12 paragrafo

R12) lornalista/Rendrter/Avtor Editorial



» Grande numero de noticias, com enfatizacdo, mas

» Maioritariamente curtas, poderosas na imagem, com fotos de grande plano com pequena

dimensao, sem continuidade e na sec¢ao de sociedade.

» As representacdes medidticas de mulheres na politica ndo sdo representativas da presenca das

mulheres que ocupam cargos politicos de relevo na nossa sociedade.
» Objecto das noticias centra-se nas celebridades de 22 categoria (sem formacgdo), com

» Enfoque essencialmente no corpo — objectificacdo da mulher — ou em aspectos futeis da realidade

feminina (roupas, cosmética, estética).
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» Pequeno numero de noticias, colocadas em lugares de baixo destague e breves (300

palavras).
» Masculino é o género mais referido e sdo identificados principalmente jovens.

» A maioria dos itens de noticias concentram-se em histdrias de profissionais publicos, alvo de

preconceitos e celebridades.
» Histdrias sdo pecas isoladas de noticias que contam apenas com o sentido critico dos leitores.

» A imagem social transmitida pelos media, independentemente da negatividade das noticias,
tende a ser positiva. Mesmo eventos negativos reforcam uma imagem social positiva, porque

a maioria das histdrias sao muito cruéis, o que nao permite identificacao.

» 0O enquadramento das noticias leva a inferir que os meios de comunicac¢do tém tido um papel
positivo no grande acontecimento nacional (votar o referendo de coadogao para casais

homossexuais em Portugal).
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» Ser crianca é uma condicdo sensivel em termos de representacdo, mas as meninas dentro deste

grande grupo sao ainda mais invisiveis.

» As criancas e jovens sdo maioritariamente representadas como vitimas ou agressoras, com mais

rapazes COmo agressores e mais raparigas como vitimas

» A cobertura noticiosa nem sempre cumpre o disposto na Convencdo dos Direitos da Criancga

(CDC), no que concerne a preservacao da sua imagem e identidade.

» Quanto mais velhos, maior distincdo de género, com base em papéis tradicionais (instrumentais /

expressividade) e Espaco Fisico (doméstico / exterior);

» Esteredtipos de género estdo presentes em todas as formas de representacdo: ostensivas na

negatividade ; subtis na neutralidade e positividade.
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» Muito fraca representatividade do tema

» Colocacdo secundaria das noticias, sobretudo breves ou pequenas noticias, embora com varias

reportagens
» Os principais tipos de deficiéncia nas noticias sdo de mobilidade e mental

» Na maioria dos casos ndo existe qualquer citacdo da pessoa com deficiéncia, normalmente

associado a falta de desenvolvimento das noticias, menos ainda no feminino

» Existem diferencas de representacdo da deficiéncia nos meios impressos seleccionados, sugerindo

tratamento diferenciado de acordo com o suporte escolhido

» Noticias maioritariamente negativas; positividade mais restrita a Jogos Paralimpicos e muito

focada no masculino

» Maioria das noticias escritas por mulheres
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Este projecto permite um maior e melhor conhecimento das representagdes
mediaticas de género destes publicos e inferir das suas influéncias, o que pode
contribuir para se repensarem estratégias quer ao nivel das politicas publicas

como das posicoes académicas feministas.
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Este projecto comecou a funcionar com um caracter exploratério para medir o seu

potencial e impacto.

Entretanto, foi criado um Observatdrio de Imprensa para as Minorias para permitir
avaliar o fendmeno de forma:
* sincrdnica, comparando com outras realidades a nivel internacional, e

» diacrdnica, avaliando longitudinalmente a sua evolu¢ao em Portugal.

Estd em preparagao uma candidatura a financiamento, acrescentando explorar as
percepgoes das representacdes mediaticas de género:
1) em jornalistas;

2) nas comunidades minoritarias;

3) No designado “publicos em geral”.
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Representacoes de género de publicos sensiveis:
vozes e visibilidades

CM: Violéncia domeéstica. Crime, disse ele.
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